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MODALIDAD

Campo Laboral

Desarrolla un enfoque estratégico y creativo desde el marketing vy la
publicidad, sé un profesional a la vanguardia a partir de las tendencias del
mercado, fortalece tu capacidad de analisis, recoleccion e interpretacion
de la informacion segun el entorno y las necesidades de los clientes.

Podras ejercer tu profesion en los siguientes campos:

O Gerente o Director de Mercadeo y Publicidad.
o Director de Ventas o Servicio al cliente.

O Director de Relaciones Publicas.

o Director de Investigacion de Mercados.

o Director Creativo, Marca o Publicitario.

o Planner de Medios.

O Ejecutivo de Cuenta-Marca.

O Director de Planeacion Estratégica.
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Sé un experto en

o Mercadeo. O Investigacion de Mercados.
o Publicidad. O Relaciones Publicas.

o Creatividad. o Marketing Internacional.

o Diseno Publicitario. O Planeacion de Marketing.
O Relacionamiento. O Gerencia estratégica.

O Psicologia del Consumidor. o Campanas Publicitarias.
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Jor ) Podras
~GiTd s ser parte de

O QOrganizaciones de productos de consumo.
[ ] . . .o

. o Organizaciones prestadoras de servicios.
O Agencias de investigacion de mercados.

O Agencias de investigacion de consumo.

Agencias digitales.

Centrales de medios.

Educacion

fundacion
compensar
PA"a Avanzar .§:

universitaria




MODALIDAD VIRTUAL

Este sera tu perfil

El profesional en Mercadeo y Publicidad tiene habilidades para
disenar, desarrollar y evaluar propuestas estrategicas de marketing
y de comunicacion publicitaria, a partir de la investigacion de las
necesidades del consumidor y del mercado. Se caracterizan por
su formacion en valores, principios eticos y morales que le permite
posicionar e innovar marcas, productos y servicios, teniendo como
finalidad la solucion de problemas organizacionales y sociales de
cara a la construccion de pais.
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PLAN DE ESTUDIOS

MERCADEO Y PUBLICIDAD

Técnico Profesional

Técnica Profesional en
Operaciones Comerciales

SNIES: 101409
Resolucion 424 del 21 de enero de 2019. Vigencia 7 afios. Bogota, D.C.

SEMESTRE 11 SEMESTRE 111

TOTAL Cred: 17 TOTAL Cred: 18

SEMESTRE 1

TOTAL Cred: 17

SEMESTRE 1V

TOTAL Cred: 18

Comunicacion Investigacion Comunicacion

Redaccién Bésica

Oral y Escrita de Mercado Organizacional
Matematica ; ’ Redaccion para isafo Digi
Microeconomia P Disefio Digital |
Fundamental Medios Digitales
Fundamentos Estadisticay — .
de Mercadeo Probabilidad Emprendimiento | Inglés |
Relaci ent S Metodologia para
ec%ﬂ%r}iaerr?t'gg 0 Distribucién ISIS osgara el Manejo de
ercadeo la Informacion
Gestion de la Mercadeo Psicologia del . o
Publicidad de Servicios Consumidor | Practica Tecnica
< Tendencias de Estudios de
Catedra Pensar Consumo y Mercado Ventas Mercadeo

Disefio Basico

VIRTUAL

Tecnologia

Tecnologia en Gestion
Comercial y Publicitaria

SNIES: 101410

Resolucion 425 del 21 enero de 2019. Vigencia 7 afios. Bogota, D.C.

SEMESTRE V

TOTAL Cred: 18

Disefio Digital Il

Produccién de
Impresos

Inglés Il

Investigacion
Cuantitativa

Precio

Lenguajey
Creatividad
Publicitaria

SEMESTRE Vi

TOTAL Cred: 18

Marketing Digital

Psicologia del
Consumidor Il

Practica ll

Fotografia
Publicitaria

Medios y
Presupuesto

Catedra de la Paz

.;:COIT\DQHSGT

Profesional Universitario

Profesional en
Mercadeo y Publicidad

SNIES: 101411

Resolucion Resolucion 423 del 21 enero de 2019. Vigencia 7 afios. Bogot4, D.C.

SEMESTRE VI

TOTAL Cred: 18

Relaciones
Publicas

Emprendimiento Il

Inglés il
Electiva |
Investigacion
Cualitativa
Planeacién de
Marketing

SEMESTRE V111

TOTAL Cred: 18

Disefo de
Investigacion

Electiva ll

Gerencia de
Marketing

Campafias
Publicitarias

Planeacién
de Medios

Produccion
Audiovisual

Gestion del Valor
Compartido

SEMESTRE XI

TOTAL Cred: 18

Proyecto fin
de Grado

Electiva lll

Marketing
Internacional

Practica lll

Campafias
Publicitarias |

Creatividad
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